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1. Uvod

Politika se vzdy snazila dostat co nejblize k voli€um. Néktefi politici vsadili na osobni
setkani, jini ovdem zvolili jiny pfistup, jak se metaforicky dostat do hlavy svych voli¢u.
Reé je o politické reklamé&, jenz neoddélitelné pfirostla k informacim, které z nejen
masovych médii pravidelné konzumujeme. Duvodem, pro€ se mluvi o regulaci
politické reklamy je to, Ze tento typ reklamy ma subjektivni charakter sdélovani
informaci. Na rozdil od bézné komercni reklamy je obtizné ji pfimo omezovat a Sifeni
dezinformaci se stalo docela béznou praktikou nékterych politickych ¢i statnich
subjektd.

Z toho pfirozené vyplyva otazka, co politicka reklama je a jak ji muzeme definovat.
Samotné zakony Spojenych statu americkych pro politickou reklamu definici nemaiji,
coz bude prvni pfekazkou zakonodarcu, ktefi se budou snazit podstoupit legislativni
kroky proti nevhodné politické reklamé.

.,Nevhodna politicka reklama“ v8ak nesmi byt posuzovana podle ideji, které se nam
snazi dany propagacni material predat, avSak podle zpusobu, kterym nam tyto
informace pfedava. Zajem musi padnout na prostfedky, jez jsou politickou reklamou
nejCastéji vyuzivany a je potfeba udélat kroky k tomu, aby se tyto prostfedky mohly
proti neférovému zachazeni s politickou reklamu branit. V dnedni dobé takovym
prostfedkem je predevsim internet, ktery donedavna pro americké zakonodarce byla
zemé neznama.

Zatimco postoj demokratl k této tématice je viceméné jednotny, tedy Ze politicka
reklama by méla byt néjakym zpusobem regulovana, republikanska strana je
ideologicky roztfisténa. KonzervativnéjSi frakce uvnitf strany se kregulaci stavi
skepticky s argumentem, ze tim federalni vlada zasahuje do svobody projevu.
Nicméné stfedové frakce republikanské strany jako jsou liberalové se snazi najit
vhodny zpUsob regulace a nebrani se omezeni politické reklamy.

Béhem jednani jisté zazni nékteré argumenty, ze politicka reklama je stale byznys,
ktery do statni rozpoCtu odvadi dané a Ze pfiliSnou regulaci by byla omezena
svoboda projevu, jiZ si Ameri€ané velmi vazi. Zda se zakonodarci nakloni na stranu
ekonomickou, liberalni ¢i na stranu ortodoxni pravdy je otazkou, kterou rozhodne az
jednani.




2. Definice politické reklamy

Zasadnim krokem v pfipravé legislativy na regulaci politické reklamy bude vyhranéni
pojmu ,politicka reklama“. Obsah tohoto pojmu mize mit v mnoha pfipadech razny
rozmér. Zasadnim bodem regulace je nakresleni hranice mezi béznou apolitickou
reklamou a jejim politickym kolegou. Nicméné BCRA 2002 (vice v kap. 4) uvadi
pojem ,electioneering communications®, ze kterého mohou zakonodarci vychazet.
Ten zahrnuje manipulativni reklamu s umyslem ovlivnit voliCe.

Kupfikladu Lynda L. Kaid povazuje politickou reklamu za ,komunikacni proces,
kterym zadavatel (vétSinou kandidat Ci politicka strana) vyuziva pfilezitosti vystavit
pfijemce skrze kanaly masové komunikace politickym sdéleni se zamysSlenym
efektem ovlivnit jejich politické postoje, viru a/nebo chovani.' Z toho Ize usuzovat, Ze
ucCelem politické reklamy je pozitivné i negativhé ovlivnit nazor na urcitého
kandidata, stranu nebo politiky. Je ovSem nutné mit na mysli také fakt, Ze politicka
reklama ma mnohdy za ucel poskodit politické oponenty €i idealy.

Z hlediska prava neni politicka reklama nijak definovana. Podle Bipartisan Campaign
Reform Act 2002 (BCRA) je veSkera politicka aktivita zahrnuta pod pojem ,public
communication?, diky ¢emuz i tento typ reklamy ziskava imunitu svobody projevu
jako kazdy jiny projev nazoru.

' KAID, Lynda Lee. Handbook of Political Communication Research. 1st Edition. London: Routledge,
2004. 560 pages. ISBN: 9780805837759

2 107th United States Congress. Pub.L. 107-155, Stat. 81, March 27th 2002. Bipartisan Campaign
Reform Act 2002




3. Prostiedky politické reklamy

Podle vySe uvedenych poznatkl mizeme usoudit, Ze s nami politicka reklama
existuje jiz dlouho a zasadni zménou jsou zejména prostiedky, kterymi se takova
reklama S§ifi. Dfive byly nej¢astéjSimi kanaly masové komunikace noviny, posta, radio
Ci televize. Nicméné s novym tisiciletim pfiSly také nové rozsahlé komunikacni
prostfedky. V ramci americkych déjin se pfistup k politické reklamé ze strany politik(
méni béhem prezidentskych voleb 2008. BEéhem nich Barack Obama vsadil na nové
vzniklé internetové nastroje, nyni znamé jako socialni média®. Obama vyuzil socialni
sité nejen na sdileni videi, ale vyuzil je na vytvofeni sité dobrovolnikd, rozeslal
spravy v den voleb a v neposledni fadé vysbiral vic jak 600 milionu dolard na
kampan pomoci internetu.

Modernizaci legislativy by mohlo pfinést schvaleni tzv. Honest ads act, ktery byl
Senatu pfedstaven v roce 2017.

3.1. Internetova reklama

Jiz béhem 90. let, kdy se internet zacal dostavat do zivotd béznych lidi, se zacala na
siti objevovat politicka reklama. Mdzeme proto tvrdit, Zze politicka reklama je
s internetem spojena jiz od jeho pocatku.

Nebezpeli internetové reklamy pro demokracii spoCiva v mezinarodni podstaté
internetu. Nikdy dfive nebylo pro zahrani¢ni subjekty jednodussSi prosazovat své
politické zajmy na uzemi jiného statu. Je proto obtizné pfijit s legislativnim feSenim,
které by dokazalo Celit anonymité internetu a které by bylo schopné zavést vymahaci
proces. Vlady cizich statd mohou de facto na internetu vystupovat jako americké
subjekty, ale prosazovat své politické zajmy skrze politickou reklamu®. To je
zasadnim problémem internetové reklamy, ktery je tfeba odpovidajicim zplsobem
v legislativé zohlednit.

Internet stale podléha nizké regulaci, jelikoz zde zakonodarci Casto narazi na
svobodu projevu, ktera v demokracii, zejména té americké, hraje velmi vyznamnou
roli. To zcela neodpovida rozmérim uzivatelské zakladny vétSiny socialnich siti a
internetu obecné. Nejvétsi z nich, Facebook, ma ve Spojenych statech denné na 210

3 NOTT, Lata. Political Advertising on Social Media Platforms. American Bar Association: [online].
Chicago: ABA, June 26th 2020. June 2020 [cit. July 15th 2021]. Available at:
https://www.americanbar.org/groups/crsj/publications/human_rights _magazine _home/voting-in-2020
/political-advertising-on-social-media-platforms/?fbclid=lIwAROaNwrwdYFND_7UR---E3HeiayHtT3C
dZijEIK8_7DgnuLvB9FFb_22v7M
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Available at:
https://www.brennancenter.org/sites/default/files/analysis/Testimony-IT-Subcom-U.S.House-Vandew
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miliond uzivateld (k roku 2019). Pro srovnani, nejsledovangjsi televizni vysilani
dosahlo ve Spojenych statech maxima pouze 118 milion divakd. Pfi tom je nutné
zminit, Ze socialni sité jejich uzivatelé navstévuje pravidelné az 170 miliond lidi kazdy
den. Kdezto televizi satelitni a kabelovou televizi sleduje dohromady pouze 44
miliont Ameri¢an( kazdy den?®.

3.2. Konvenéni reklamni prostfedky

Oproti internetové reklamé, ktera je od svého prvopocCatku stale na vzestupu, se
tradiéni prostfedky politické reklamy, jako jsou noviny, televize &i radio, dostavaji ¢im
dal vice do ustrani politickych kampani. Velky zlom nastal po roce 2016, kdy naklady
na internetovou reklamu pFesahly naklady vynaloZzené na tradi¢ni reklamni
prostfedky. Od této chvile trend konvenénich reklamnich prostfedkd pouze klesa®.

Prizkum Borrel Associates ukazal, ze druhy nejvétsi prostfedek pro reklamy je tisk a
televizni vysilani, jejichz oblibenost u politikd i pfes fenomén internetu stoupa’.
Samotné medialni spole€nosti mohou vysilat politické porady, které jsou ovSem ve
skuteCnosti zaplacenym politickym spotem. Déje se tak nejCastéji u kabelovych a
lokalnich televiznich stanic.

Konvenéni reklamni prostfedky az na tisk spravuje Federal Communications
Commission (FCC). Mezi jeji pravomoci patfi zejména sprava licenci pro radiové a
televizni vysilani nebo ochrana divaku a spotiebitel(®.

®115TH CONGRESS OF THE UNITED STATES, a Bill, s. 1989, 2017. Honest Ads Act.
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4. FECA 1971, BCRA 2002 a Honest Ads Act

V souCasné dobé legislativa neni schopna drZzet krok s dale se rozvijejicimi se
komunikacnimi kanaly, v nichZ se objevuje politicka reklama.

Prozatim ve Spojenych statech stale plati pravidla stanovena zakonem z roku 2002.
Tento zakon je znam pod nazvem Bipartisan Campaign Reform Act (BCRA). BCRA
2002 de iure doplhuje zakon zroku 1971, tzv. Federal Election Campaign Act
(FECA). V praxi vSak tento dopInék znamenal velky legislativni skok, ktery opét
priblizil legislativu blize k urovni tehdejSich informacnich technologii. Do roku 2002 se
kampané federalnich voleb, tedy prezidentskych a kongresovych, fidily zakonem
FECA 1971 a nékolika minoritnimi doplriky z roku 1974. Praveé tyto doplriky reagovaly
na znamou aféru Watergate®. FECA ve znéni z roku 1974 stanovovala striktni limity
prispévku na kampané. Individualni darce finan¢nich prostfedkd na kampan byl proto
limitovan na 1000 dolart na kandidata na kamparni.

Problémem byla pusobnost FECA, ktera zahrnovala pouze federalni volby, jak jiz
bylo zminéno vySe. Volby na statni drovni mély regulaci z hlediska pFispévku
mnohem voln&jSi a kandidati v nékterych pfipadech mohli ziskat az neomezené
prostfedky od individualniho darce, korporaci nebo svazu. Timto zpusobem néktefi
kandidati obesli FECA a snadno ziskali vysoky finan¢ni obnos na politickou reklamu
ve federalnich volbach.

BCRA se soustfedil zejména na chyby, které FECA obsahoval a eliminoval zpUsoby,
jak obchazet pravidla voleb, co se financovani ty¢e. Plvodni limit 1000 dolar( byl
zvysSen na 2000 dolard na kandidata na kampan. BCRA mimo jiné také upravuje
politickou reklamu, pfi¢emz zakazuje spole¢nostem a svazim, pfi¢emz zavadi pojem
.electioneering communications®. Ten popisuje vlli danych subjektl vyuzit své
prostfedky k ovlivnéni voli€u. De facto BCRA zakazala korporacim a svazum vysilat
reklamy, které by explicitné nabadaly k volbé konkrétniho kandidata Ci strany.

V souc€asnosti pfed horni komorou kongresu stale lezi tzv. Honest Ads Act (HAA).
Jedna se o doposud neschvaleny zakon, jehoz ucCelem je zlepSeni integrity
demokracie ve Spojenych statech. Tento zakon se svého ucelu pokousSi dosahnout
Upravou pravidel pro online reklamu v oblasti politické. Jedna se o reakci na
podezieni vmeéSovani ruskych subjektll do voleb v roce 2016, na néjz upozornila
National Intelligence. Upozoriuje také jak na rostouci vydaje na online kampanég, tak
i na vyrazné vysSi dosah online siti. Argumentuje i tim, Zze v online prostoru nikdo
nekontroluje spravnost informaci, pfi€emz zaroven az 65 % lidi uvadi za svUj zdroj
informaci pravé internet. Samotny zakon tak ma vést k vySSi odpovédnosti a
transparentnosti online reklamy a vylou€eni zahraniénich pfispévatelt politickych

® JONES, Clifford A., Bipartisan Campaign Reform Act of 2002. Brittanica: [online]. London:
Encyclopaedia Britannica, undated. [cit. August 1st 2021]. Available at:
https://www.britannica.com/topic/law




kampani. Hlavnim pfinosem ale je, ze rozSifuje plsobnost FECA a BCRA, které by
se mély vztahovat i na internet a digitalni komunikaci. Dale uvadi jasné pokyny pro
oznaceni sponzora reklamy v samotném spotu (jelikoZz dosud se vyuZiva pouze
soubor doporu€eni na strankach FECu). PozZaduje po poskytovatelich online
platforem (poskytujicich prostor pro online reklamu) s vice nez 50 miliony uzivatelt
shromazdovani a uchovavani vSech politickych reklam, vCetné zadavatele, ale i s
informacemi, o kterém kandidatovi spot je, na koho je mifeny, cenu za poskytnuti
tohoto prostoru atd. Zaroven pfichazi s definici politické reklamy jako ,jakoukoliv
reklamu vyrobenou kandidatem nebo jeho jménem, ktera sdéluje zpravu souvisejici s
jakoukoliv politickou zalezitosti zahrnujici kandidata, s volbami do federalnich organu
nebo ktera souvisi s legislativnimi otazkami narodniho vyznamu.




5. Svoboda politického projevu

Svoboda politického projevu a jeji mira ve spojeni s politickymi subjekty byla
odjakziva velmi kontroverznim i spornym tématem. At jiz se jedna o otazku
internetové reklamy, zminéné vyse, Ci ,nebezpecnych* politickych nazoru, je tfeba
brat na svobodu projevu ohled pfi vytvareni legislativy na regulaci politické reklamy.

lan Vandewalker v reakci na vmeésSovani Ruské federace do prezidentskych voleb
roku 2016 tvrdi, Ze je tfeba podstoupit radikalni reformu v pfistupu k politickym
kampanim. Mezi zasadni kroky uvedl| napfiklad mandatorni povinnost oznamovat
v online reklamé skuteCnost, Zze se jedna o politickou reklamu. Podle deniku The Hill
rusti agenti ovliviiovali americké voli¢e pomoci az 3000 raznych reklam na socialnich
sitich. Stejné tak uvedl The New York Times, ktery odkryl nedavné vysSetfovani
americké zpravodajské sluzby'. Tedy postavit legislativu tak, aby voli¢ nemohl byt
oklaman a jeho nazor nebyl placenou propagaci ovlivnén. Dale je podle
Vandewolkera potieba zajistit, aby spravedlivou soutéz nemohly podvést zahrani¢ni
subjekty. To by podle né&j spoCivalo v rozsSifeni zakazu pfisluSnikim cizi narodnosti
financovat politickou reklamu™.

Prosazovani téchto bodu je a prozatim také bude velmi obtizné, jelikoz politicka
reklama je podle amerického prava povazovana za projev politického nazoru a je
proto chranén prvnim dodatkem Ustavy Spojenych statd americkych. Viada ma
ztohoto ddvodu svazané ruce ve vymahani pravidel upravujicich reklamu
propaguijici politické nazory'.

Spojencem zakonodarcl bude ufad, ktery za obsah reklam odpovida. Ve spojenych
statech americkych takovym organem je Federal Communications Commission
(FCC). Ta ve Spojenych statech spravuje konvencni komunikaéni prostfedky, tedy
radiove, televizni (satelitni a kabelové) vysilani a dohlizi na dodrzovani patficnych

' BARNES, Juliana E., Russia Continues Interfering in Election to Try to Help Trump, U.S. Intelligence
Says. The New York Times: [online]. New York: New York Times Co., August 7th 2020. September
2nd 2020 [July 19th 2021]. Available at:
https://www.nytimes.com/2020/08/07/us/politics/russia-china-trump-biden-election-interference.htmi
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predpist’. Déle se otazka regulace politické reklamy dotykd kompetence Federal
Election Commission (FEC), organu ustanoveny FECA 1971, ktery upravuje pravidla
pro federalni volby a zodpovida za spravedlivou soutéZz ve federalnich volbach™.
Nutno podotknout, Ze statni volby FEC nereguluje, a tedy neni mozna davat tomuto
organu odpovédnost za volby jiného druhu nez kongresovych a prezidentskych. S
FEC zaroven souvisi jeden z vyraznych problémd soucasné kontroly volebnich
kampani. FEC je tvofen Sesti komisafi — tfemi demokraty a tfemi republikany. Na
prijeti jakéhokoliv vyznamnéjSiho rozhodnuti je pfitom potfeba 4 hlasi. | z divodu
rostouci polarizace tak dochazi k tomu, ze FEC neni schopen pfijit s jakymkoliv
stanoviskem. Paralyza FEC tak vede k tomu, Zze od roku 2010 byla pouzita vic jak
miliarda tzv. dark money na volebni kampané bez toho, aby byl ufad schopen
zasahnout'®.

¥ FCC, What we do. Federal Communications Commission: [online]. Washington, D.C.: FCC,
undated. [cit. August 1st 2021. Available at: https://www.fcc.gov/about-fcc/what-we-do
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6. Politicka manipulace

Politicka reklama cili na voli¢e zejména béhem volebnich kampani. V takovych
pripadech je cilem reklamy ziskat voli€uv hlas a stejné jako jiné druhy reklamy hraje
objektivita obsazenych informaci druhotnou roli. Dochazi tedy k politické manipulaci.
Ta ve Spojenych statech neni Zadnou novinkou. Jak bylo jiZ zminéno vyse,
prostiedky politické reklamy mohou byt rizné a zahrnuji mimo jiné také masova
média. Pravé u téch Lazarsfeld, Berelson a Gaudet (1944) vypozorovali zajimavy
fenomén ve 40. letech 20. stoleti, jenz spocival v politické manipulaci skrze masova
média. Ukazalo se, ze zpravy Casto cilily na témata, ktera nebyla aktualni. To vSe
probihalo za ucelem umélé gradace problému ve zdanlivé vefejném zajmu'®.
Zavaznost tohoto fenoménu doklada fakt, Ze politicka manipulace nejvice pUsobila
na obyvatele, ktefi pouze obCasné konzumovali informace z televizniho vysilani €i
novin'’. Ti si vytvofili svdj nazor na zakladé nékolika neobjektivnich zprav. Pravé
v tomto ohledu je politicka manipulace nebezpecna pro spravedlivou soutéz voleb.

Odpovédnost za regulaci manipulace a dezinformaci v dnedni dobé z velké Casti
pfipadla na socialni sité. Neni tedy prekvapenim, ze nékteré socialni sité omezily
nebo dokonce pfimo zakazaly po urCitou dobu politickou reklamu na svych
platformach. Minuly rok spole€nost Facebook oznamila, Ze nepovoli dalsi politickou
reklamu na svych socialnich sitich na dobu jednoho tydne pfed volbami. Duvodem
byla neschopnost zvladnout pfival dezinformaci a politické manipulace. Stejné tak
tomu bylo u Twitteru v roce 2019, ktery podobné jako Facebook zakazal veSkerou
reklamu s politickym podtextem’.

S dezinformacemi a manipulaci ze strany politiki se americka legislativa vyrovnava
prozatim pasivné. Podle FEC by jakykoliv vefejny projev politickych vybord mél byt
oznaceny jako politicka reklama, pfiCemz toto oznaceni musi byt jasné a dobfe
viditeIné. Tato povinnost se vztahuje na politickou reklamu pfenasenou vSemi
medialnimi prostfedky, jako jsou radiové a televizni pfenosy, tisk &i internetové
pFispévky'®.

6 L AZARSFELD, Paul F., BERELSON, Bernard and GAUDET, Hazel. The People’s Choice. How the
Voter Makes Up His Mind in a Presidential Campaign. New York: Columbia University Press, 2021.
224 Pages. ISBN: 9780231197953.
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7. Cilena reklama

Pfedmétem kontroverze ohledné politické reklamy se v poslednich nékolika letech
stala cilena reklama. Stou se muZeme na internetu setkat prakticky kdekoliv,
nicméné nejcastéji s ni pfijdeme do kontaktu na socialnich sitich.

Nedavné pruzkumy ukazaly, Zze az 54 % dospélych Ameri¢anl jsou nazoru, Ze
socialni média by neméla na svych strankach ukazovat Zadnou politickou reklamu. U
ob&anu starSich 65 let byl tento nazor nejrozsifenéjsi (64 % respondentl se proti
politické reklamé zcela vyhranilo). Z hlediska politické orientace probiha konsensus.
Priblizné polovina republikanskych a polovina demokratickych voli€l je zcela proti
politické reklamé na socidlnich sitich®.

Podle Borrell Associates je cilena reklama nejrychleji rostoucim formatem napfic
reklamnim primyslem. To plati mimo jiné i pro politickou reklamu. Neni tedy pochyb,
Ze mezi hlavni body regulace bude patfit regulace cilené reklamy a ,cookies".
Celkovy podil cilené reklamy na celkové digitalni reklamé v roce 2016 odpovidal asi
70 %.

20 AUXIER, Brooke. 54 % of Americans say social media companies shouldn’t allow any political ads.
[online] Washington, DC: Pew Research Center, September 24th 2020. October 2020 [cit. June 16th
2021]. Available at:
https://www.pewresearch.org/fact-tank/2020/09/24/54-of-americans-say-social-media-companies-sh
ouldnt-allow-any-political-ads/




8. Ekonomicky aspekt politické reklamy

Doposud byla v této vyzkumné zpravé pozornost sméfovana spisSe k filozofickému
pohledu na politickou reklamu. Nicméné i ona ma, stejné tak jako vSechno ostatni
v americkém vrcholném kapitalismu, svij vyznam pro ekonomiku. Neni pochyb o
tom, ze politicka reklama je silné komercni.

Podle Borrel Associates vroce 2016 mély Ccisté politické kampané pfispét
reklamnimu pramyslu ¢astkou okolo 1,5 miliardy dolard. Z toho na 49,8 % finan¢nich
prostiedk(l bylo vyuZito na digitalni reklamu?'?2. Tyto odhady potvrdili i jiné studie®,
diky ¢emuz muzeme tyto odhady povazovat za reliabilni. Nicméné nékteré zdroje
uvadeéji, ze béhem celého roku 2016 bylo na politickou reklamu vynalozeno az na 10
miliard dolaru.

Nejvétsi zisk reklamnimu pramyslu pfinasi obdobi prezidentskych voleb, béhem
kterych jednotlivé kampané utraceji stamilionove Castky Cisté pro jednoho kandidata.
Napfiklad prezidentska kampan Baracka Obamy v roce 2012 zaplatila za politickou
reklamu okolo 1 miliardy dolart. Podobné tomu bylo u Clintonové v roce 20162,

2 Borrell Associates. 2016 Local Advertising Insight: Outlook for print, broadcast, digital & outdoor
[online]. 1. vydani. Williamsburg: Borrel Associates, 2016 [cit. July 18th 2021]. Available at:
https://borrellassociates.com/promo/new2018/downloads/2016-local-advertising-insights-outlook-for-
print-broadcast-digital-outdoor/

#22115TH CONGRESS OF THE UNITED STATES, a Bill, s. 1989, 2017. Honest Ads Act.

3 MILLER, Sean J. Digital ad spending tops estimates. Campaigns&Elections [online]. Plainsboro:
Political World Comunications LLC, January 4th 2017. [cit. July 19th 2021]. Available at:
https://www.campaignsandelections.com/campaign-insider/digital-ad-spending-tops-estimates

2 Borrell Associates. 2016 Local Advertising Insight: Outlook for print, broadcast, digital & outdoor
[online]. 1. vydani. Williamsburg: Borrel Associates, 2016 [cit. July 18th 2021]. Available at:
https://borrellassociates.com/promo/new2018/downloads/2016-local-advertising-insights-outlook-for-
print-broadcast-digital-outdoor/

2 VANDEWALKER, lan. Oversight of Federal Political Advertisement Laws and Regulations. Brennan
Center for Justice [online]. New York: NYU School of Law, October 24th 2017. [cit. July 11th 2021]
Available at:
https://www.brennancenter.org/sites/default/files/analysis/Testimony-IT-Subcom-U.S.House-Vandew
alker-10.24.17 .pdf




9. ZAVER

Vtéto zpravé bylo struéné popsané prostfedi amerického reklamniho trhu
v souvislosti s politikou. Zasadnim krokem k regulaci sou¢asné politické situaci bude
vyrovnani legislativy s modernimi medialnimi prostfedky. Internet a socialni sité se
v poslednich letech staly zhlediska trzeb pFfednimi reklamnimi platformami.
Prilomem se staly prezidentské volby v roce 2016, kdy online marketing ziskem
predcil klasicky konvenéni zplusob propagace skrze televizi, radio a tisk. Cilena
reklama pusobi zasadni problém ve vztahu k politické manipulaci, av8ak i pfesto jeji
popularita stale roste.

Ukazalo se, Ze online marketing béhem politickych kampani vynasi vysoké zisky
americkému reklamnimu primyslu a finance vynalozené politickymi subjekty se stale
zvySuji. Jednotlivé kampané utraceji az miliardy dolar(l za svou propagaci, z nichz
nejvyssi ¢ast putuje do digitalni reklamy.

Nicméné Siroka verejnost v politické reklamé ekonomicky potencial nevidi a neni tedy
divu, Ze je kni patficné skepticka. Ve Spojenych statech podle prlizkumua panuje
v ramci vefejnosti bipartijni konsensus, Ze by politicka reklama méla byt bud pfimo
zakazana v ramci socialnich siti, pfipadné silné regulovana. To mimo jiné doporucuji
také neziskové a nékteré lobbistické organizace. Podle vyzkumného centra PEW
neni zadna demograficka skupina, ktera by vy&nivala z konsensu. Shoduje se na tom
77 % respondentu jak z demokratické, tak republikanské strany, Ze socialni sité by
nemély implementovat cilenou reklamu na politicka témata?. Rozbroj mezi
jednotlivymi stranami muUzZeme hledat nejspiSe zejména ve zpusobu provedeni
regulace a definice politické reklamy.

Nyni vyvstava otazka, na Ci stranu se pfikloni samotni zakonodarci. Kazdopadné je
zapotiebi, aby se co nejvice vyhnuli mezeram v legislativé, jako tomu bylo u FECA
1971. Nebude-li tomu tak, mizeme pravdépodobné cekat velkou politickou aféru, coz
zname z minulych zkuSenosti, jako byl napfiklad Watergate prezidenta Nixona.
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